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Analiza wyjsciowa




Aktualny ekosystem relacji-kanatow-narzedzi w procesie promocji adopcji
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Nazwa kanatu komunikacji Followersi FB Polubienia

Schronisko na Paluchu 153 000 144 000 50 000 2 200 10 600
Wybieram Seniora 24 000 23 000 6 720 n/d n/d
Pokochaj malucha z Palucha 44 000 30 000 9 847 n/d n/d
Adoptuj Warszawiaka 5 300 5100 1 552 n/d n/d
Wybieram Kundelka (G1) 28 000 26 000 26 100 1 592 24 000
Pokochaj Bezdomniaka (G2) 5000 4 700 3273 5675 132 400
Odmien Swiat Czterech Lap (G4) 9 300 9 000 2 125 n/d n/d
Psiaki na 6 (G6) 4 800 b/d 3476 n/d n/d
Grupa G7 Schronisko na Paluchu 3900 3500 6 402 3 363 82 700
DDD - Psie Adopcje (G9) 11 000 10 000 6 020 423 5471
11 psich marzen (G11) 6 300 6 100 2 610 2 045 39 200
PSYjaciele z Palucha (G13) 4 300 4 100 1202 n/d n/d
Wez Druha z Palucha (A) 2 900 2 700 1023 2 868 82 800
Geriatria Schroniska na Paluchu 36 000 29 000 8 365 3443 71 400
Asowe Adopcje (Asy) 5400 5100 2211 n/d n/d
Grupa SFORA 2 400 2 300 2 890 n/d n/d

4t apy do adopcji (Kojoty) 2 700 2 200 1158 n/d n/d
tobuzy z Palucha 1 200 1 000 5936 9 240 157 200
Pomaranczowe psiaki 4 600 3 800 3137 3745 82 200
Poziomkowe psy z Palucha 4 800 4 200 3723 986 12 900
Grupa Psubraty 5 500 4 900 1 940 2043 45 200
Amstaffy z Palucha 20 000 17 000 3 899 4 563 93 300
Wilki z Palucha 9 700 8 700 13 300 1 605 23 500
Zo6tte Boksy 8 300 7 700 4 682 1043 17 800
Koty z Palucha 6 900 5400 2 301 n/d n/d




409 000 45 000 174 000
odbiorcow na FB

Te liczby robig wrazenie w kontekscie
dotarcia do adoptujacych. Tylko co
kryje sie pod tymi danymi?



Wyniki ankiety wsrod wolontariuszy poswieconej promocji adopcji zwierzat w latach 2022-2023

Ankiete przeprowadzilismy na probie ok. 90 wolontariuszy czynnie

zaangazowanych w promocje w swoich grupach. W te] probie 15 osob
pracuje zawodowo w mediach.

KLUCZOWE OBSERWACJE

Na samg promocje poswieca sie 210 godzin ...a te z kolel przektadajg sie na 5,4 peinych
w tygodniu, co przy 104 tygodniach w zbadanym etatow pracy, biorgc pod uwage, ze w latach
okresie odpowiada az 21 840 godzinom... 2022-2023 kazda osoba zatrudniona na UoP

musiata przepracowac 4 026 roboczogodzin.

W wyniku dziatan na platformach FB, |G, TikTok,
w mediach lokalnych, opracowaniu tresci
ogtoszen na www schroniska czy udziatu w akcji

AW, z wolontariuszami skontaktowato sie ponad
1 500 os6b...

...CO przyczynito sie do realizacji ponad 700
adopcii.



Wyniki ankiety wsrod wolontariuszy poswieconej promocji adopcji zwierzat w latach 2022-2023
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Odbiorcy kanatow
SoMe to w duzej
mierze ta sama
widownia, ktora —
choC zaangazowana —
nie rozwaza adopciji
psa lub kota
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WYZWANIEM NOWI
ODBIORCY

Brak srodkow na
dziatania ptatne

Bez tresci
sponsorowanych
niemozliwe bedzie
efektywne
targetowanie wg.
cech | postaw, ktorych
szukamy u rodzin
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Brak spdjnosci
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z adopcjami w miescie
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SZKOLENIA I WOLO
DEDYKOWANI PROMOCJI



Podsumowanie

NASZA REKOMENDACJA

Analiza dostepnych zasobow,
aktualnego podejscia do promocji
adopcji i wypracowanie spojnej formuty
komunikacji dzieki know-how zespotu
roboczego ztozonego z pracownikow
Schroniska, Biura Marketingu Miasta
oraz czionkow Wolontariatu




Nasz pomyst




BIG IDEA

Wykorzystanie istniejgcego potencjatu dobrze
oceniane| | lubianej akcji terenowej] ,,Adoptuj
Warszawiaka”.

Odswiezenie | rozwoj formuly realizacji akcji
poprzez uczynienie z AW ,,idei parasolowej” —
hasta przewodniego, pod ktéorym przez caty rok
beda realizowane dziatania w mixie kanalow
| narzedzi:

e soclal mediow,

* mediow elektronicznych i tradycyjnych,

« spotkan | webinarow edukacyjnych,

« poradnikow dot. profilatyki zdrowotne] zwierzat
czy planowania domowego budzetu wraz
Z przyjsciem ,adopciaka” do domu,

« akcji ambasadorskich z udziatem influencerow




Cele akgji

Systematyczne  zwiekszanie liczby pozyskiwanych  kontaktow do

Rekrutacyj ny potencjalnych adoptujacych poprzez zdefiniowanie i dotarcie do nowych towisk”
odbiorcow z wykorzystaniem mixu roznorodnych kanalow | narzedzi
komunikacii.

_ Odczarowanie mitow wokot krgzgcych wokot zwierzat ze schroniska dzieki
Edu kacyj ny budowaniu $wiadomosci mieszkancéw wokot bezpiecznych adopcji.

Utrzymanie i rozwoj silne] marki Schroniska na Paluchu, jako wizytowki miasta

Wizerunkowy Warszawa i flagowej instytucji w skali kraju, ktéra wyznacza standardy
promocji adopcji zwierzat.

Analiza | bardzie] efektywne wykorzystanie zasoboéw posiadanych przez
Schronisko, Miasto i Wolontariat w my$| zasady ,less is more” ©



Przyktadowe formuty AW 2.0

Adoptu] Warszawiaka Adoptuj Warszawiaka
BEZPIECZNIE

Aktywnosci edukacyjne
Prezentacje w szkotach
Spotkania w
dzielnicowych
osrodkach kultury

Konsultacje
behawioralne




Kolejne kroki




Harmonogram

1. Analiza materiatu przez Schronisko i Miasto
do 29.02.2024

2. Powotanie zespotu roboczego z udziatem pracownikow
Schroniska, Miasta oraz cztonkow Wolontariatu
do 15.03.2024

3. Pierwsze spotkanie zespotu roboczego
22.03.2024




Autorzy

Wolontariuszka grupy Koty. Na co dzien pracuje w roli dyrektorki ds. sprzedazy subskrypcii
cyfrowych B2B dla portalu Wyborcza.pl. Z wydawnictwem Agora zwigzana od kilkunastu lat,
w trakcie ktorych zdobywata doswiadczenie zawodowe, odpowiadajgc m.in. za piony sprzedazy
| klientow strategicznych wspotpracujgcych z dziennikiem ,Metro”.

e-mail: ewa.budzinska.poczta@gmail.com
tel: 576 661 626

Wolontariusz z grupy tobuzy z Palucha. Na co dzien pracuje w roli dyrektora ds. operacyjnych
w agencji technologiczne] Clue PR, doradzajgc komunikacyjnie zarzgdom firm z sektorow OZE,
IT oraz think-tankom tworzgcych ekosystem startupow. Pomystodawca programu grantowego
,WzMOCnij Swoje Otoczenie”. Kariere zaczynat jako wydawca i reporter radiowy.

e-mail: kostiuk.szymon@gmail.com
tel: 535 228 073

Szymon Kostiuk


mailto:ewa.budzinska.poczta@gmail.com

Sesja Q&A
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